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HUBUNGAN ANTARA KECERDASAN EMOSI DENGAN 

IMPULSIVE BUYING PADA REMAJA SMA NEGERI 1 

KRADENAN 

 

INTISARI 

 

Be ~rbe~lanja me~rupakan ke~gi ~atan yang ti~dak dapat di~pi~sahkan dalam 

ke ~hi~dupan se~hari~-hari~ yang dapat di~lakukan se~cara offli~ne~ maupun 

onli~ne~. Te~tapi~ be~rbe~lanja dapat me~mbe~ri~kan dampak ne~gati~f be~rupa 

i~mpulsi~ve~ buyi~ng atau pe~mbe~li~an tanpa pe~re~ncanaan. Salah satu faktor 

yang me~mpe~ngaruhi~ ti~nggi ~ atau re~ndahnya i ~mpulsi~ve~ buyi~ng adalah 

ke ~ce~rdasan e~mosi~. Tujuan dari~ pe~ne~li~ti~an i~ni~ adalah untuk me~nge ~tahui~ 

apakah ada kore~lasi~ antara ke~ce~rdasan e ~mosi~ de~ngan i~mpulsi~ve~ buyi~ng 

pada re~maja se~kolah SMA. Hi ~pote~si~s yang di ~ajukan dalam pe~ne ~li~ti~an 

i~ni~ adalah i~mpulsi~ve~ buyi~ng me~mi~li~ki~ hubungan ne ~gati~f de ~ngan 

ke ~ce~rdasan e~mosi~. Pe~ne~li~ti~an i~ni~ me~nggunakan me~ntode~ kuanti~tati~f 

dan pe~ngambi~lan sampe~l me~nggunakan si~mple~ random sampli~ng. 

Subye ~k pe~ne~li~ti~an i~ni~ be ~rjumlah 222 si~swa/i~ di~ SMA Ne~ge ~ri~ 1 

Krade ~nan. Alat ukur yang akan di~gunakan dalam pe~ne~li~ti~an i~ni~ adalah 

skala Li~ke~rt yang me~nggunakan aspe~k dari~ Gole~man untuk ke~ce~rdasan 

e~mosi~, dan E~nge ~l dkk untuk i~mpulsi~ve~ buyi~ng. Me~tode~ yang di ~gunakan 

adalah kore~lasi~ rank spearman, me~nunjukkan correlation coefficient 

se ~be~sar 0,025 de~ngan ni~lai~ si~gni ~fi~kansi ~ se~be~sar 0,716 (p < 0,05). Hal 

i~ni~ dapat di~maknai~ bahwa te~rdapat hubungan posi ~ti~f antara ke~ce~rdasan 

e~mosi~ de~ngan i~mpulsi~ve~ buyi~ng. Arti~nya ke~ce~rdasan e~mosi~ dan 

i~mpulsi~ve~ buyi ~ng ti~dak me~mi~li~ki~ hubungan yang si ~gni ~fi~kan atau le~mah. 
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THE RELATIONSHIP BETWEEN EMOTIONAL INTELLIGENCE 

AND IMPULSIVE BUYING IN ADOLESCENTS AT STATE 

SENIOR HIGH SCHOOL 1 KRADENAN 

 

ABSTRACT 

 

Shoppi~ng i~s an i~nse~parable~ acti~vi~ty i~n dai~ly li~fe~ that can be~ done~ 

offli~ne~ or onli~ne~. Howe~ve~r, shoppi~ng can have~ a ne~gati~ve~ i~mpact i~n the~ 

form of i~mpulsi~ve~ buyi~ng or unplanne~d purchase~s. One~ factor that 

i~nflue~nce~s the~ le~ve~l of i~mpulsi~ve~ buyi~ng i~s e~moti~onal i~nte~lli~ge~nce~. The~ 

purpose~ of thi~s study was to de ~te~rmi~ne~ whe~the~r the~re~ i~s a corre~lati~on 

be ~twe~e~n e~moti~onal i~nte~lli~ge~nce~ and i~mpulsi~ve~ buyi~ng i~n hi~gh school 

adole~sce~nts. The~ hypothe~si~s propose ~d i ~n thi~s study i ~s that i ~mpulsi~ve~ 

buyi~ng has a ne~gati~ve~ re~lati~onshi~p wi~th e~moti~onal i~nte~lli~ge~nce~. Thi~s 

study use~d a quanti~tati~ve~ me~thod and sampli~ng usi~ng si~mple~ random 

sampli~ng. The ~ subje~cts of thi~s study we ~re~ 222 stude~nts at SMA Ne~ge~ri~ 

1 Krade~nan. The~ me~asuri~ng i~nstrume~nt use~d i ~n thi~s study was a Li~ke~rt 

scale~ that use ~s aspe ~cts of Gole~man for e~moti~onal i~nte~lli~ge~nce~, and 

E ~nge~l e~t al. for i~mpulsi~ve~ buyi~ng. The~ me~thod use~d was rank 

spearman, showi~ng a correlation coefficient of 0,025. wi~th a 

si ~gni~fi~cance~ value~ of 0.716 (p <0.05). Thi~s can be ~ i~nte~rpre~te~d as a 

posi~ti~ve~ re~lati~onshi~p be~twe~e~n e~moti~onal i~nte~lli~ge~nce~ and i~mpulsi~ve~ 

buyi~ng. Thi~s me ~ans that e~moti~onal i~nte~lli~ge~nce~ and i~mpulsi~ve~ buyi~ng 

do not have~ a si~gni~fi~cant or we~ak re~lati~onshi~p. 
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